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Die Neugier drangt euch sicherlich die Frage auf:
Warum eigentlich ein Lehrbuch fiir Wirtschafts- und Finanzkunde?

Die Antwort beginnt mit der Behauptung von Nelson Mandela: ,Die Erziehung ist die médch-
tigste Waffe, die man einsetzen kann, um die Welt zu dndern.” Die letzten Jahre machen es
immer offensichtlicher, dass jede neue Generation die Welt verandern kann. Folglich werdet
auch ihr sie verdndern. Der morgige Tag, das nadchste Jahrzehnt, sind furr uns alle eine Heraus-
forderung, fur die wir gewappnet sein sollten. Teil eurer Ausbildung ist auch die Sozialkunde,
mit dem Lehrstoff fur die 8. Klasse, der Wirtschafts- und Finanzkunde.

Das Lehrbuch bietet euch Antworten, Anwendungsiibungen fir Diskussionen und zum kritischen Denken sowie Tatig-
keiten zur Einbindung in das Leben der Gesellschaft oder der Familie. Es sind Antworten auf Fragen wie: Was bedeutet es,
Verbraucher zu sein? » Was bedeutet es, Hersteller/Unternehmer zu sein? « Wie kann uns das Familienbudget von Nutzen sein? e
Welche Rolle spielt Geld in unserem Leben? e Wie stehen wir zu den Bankinstituten? e Aber zu
den Versicherungsgesellschaften?

Das Lehrbuch bietet euch auch die Chance, ein erzieherisches Projekt abzuwickeln und zu
bewerten, was sich als notwendig erweist, damit ihr in allen wirtschaftlichen Lebensfragen
aktiv sein kénnt. Die Autoren haben versucht, sich in eure Situation zu versetzen. Folglich
beginnt jede Unterrichtseinheit mit dem, was die Autoren meinen, WAS DIE SCHULER
WISSEN. Es folgt WAS DIE SCHULER WISSEN WOLLEN und abschliefend eine ZUSAM-
MENFASSUNG/WIEDERHOLUNG, die zu erfassen wiinscht, WAS DIE SCHULER GELERNT
HABEN.

Aligemeine und spezifische Kompetenzen gema OMEN 3393/28.02.2017

1. Kritische Einstellung zu Fakten, Ereignissen, Ideen und Entwicklungen im Privatleben sowie in dem verschiedener Grup-
pen und Gemeinschaften, durch Benutzung von Anschaffungen, die fiir den sozialen Bereich spezifisch sind.

1.1. Korrekte Anwendung der Fachausdriicke aus dem wirtschaftlich-finanziellen Bereich;

1.2. Der Mensch in seiner Eigenschaft als kundiger Verbraucher von Giitern und Dienstleistungen, der seine Rechte und
Pflichten ausibt;

1.3. Interesse an der Ausarbeitung eigener Sparmafinahmen und an der Verringerung der Vergeudung finanzieller Ressourcen.

2. Zusammenarbeit hinsichtlich der Entwicklung von Aktivitaten und der Untersuchung von Problemen, die charakte-
ristisch fiir verschiedene Gruppen und Gemeinschaften sind, wobei sich der Mensch soziale und biirgerliche Normen
und Werte aneignet.

2.1. Ausarbeitung in Gruppenarbeit eines monatlichen Haushaltsbudgets fiir die Familie und fir sich selbst, um ein gutes
Management der Einkinfte einzutiben;

2.2. Teilnahme an einem Projekt mit wirtschaftlich-finanziellem Inhalt zur Untersuchung einiger Gruppen und Gemein-
schaften, denen die Lernenden angehoren;

2.3. Lésung, in Partner- oder Gruppenarbeit, von Aufgaben, die sich auf das Zusammenleben in einer demokratischen Gesell-
schaft beziehen.

3. Verantwortliche Teilnahme an der Entscheidungsfindung, mit Initiative und Unternehmergeist, beziehungsweise durch
ein aktives Sozialverhalten, Wirtschaftsverhalten und Burgersinn.

3.1. Ausarbeitung eines eigenen Aktionsplans oder eines Planes fir die Familie, mit Initiative und Verantwortung;
3.2. Verantwortliche Auswahl von Spar- und Kreditméglichkeiten, von Zahlungsweisen durch Vergleichen ihrer Vor- und
Nachteile.
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Was wissen die Schiiler in der 8. Klasse?

* Die Menschen unterhalten sich oft Gber etwas, das sie wirtschaft-
liche oder finanzielle Probleme nennen.

* Die Eltern sprechen von der Notwendigkeit, tiber Ersparnisse zu
verfiigen und verlangen auch von ihnen zu sparen.

* Einige Familien kénnen hervorragend haushalten.

* Um ihre Bediirfnisse durch Einkdufe zu decken, benétigen alle
Menschen Geld.

* Immer mehr Menschen wollen Unternehmer werden.

* In ihren Ortschaften gibt es Bankinstitute und diese arbeiten mit

L Geld. )

eine Antwort zu finden, indem wir

zwei Kollegen aus der 8. Klasse, Alexandra
und Andrei, in verschiedenen Situationen
ihres Alltagslebens begleiten. Und weil
die Wirtschaftlich-Finanzielle Erziehung
Teil der Sozialkunde ist, fragen sich die Schiiler zu Recht:

m ﬁ Wir werden versuchen, auf diese Fragen

1. Welche Kenntnisse, Fihigkeiten, Einstellungen

und Verhaltensweisen haben wir uns im Fach
Sozialkunde in den letzten Jahren angeeignet?

Wir zdhlen weiter unten einige der Informationen aus den
vergangenen Schuljahren auf, aber auch einige Tatigkeiten/
Projekte, die ihr in den letzten Jahren durchgefiihrt habt.

~/ lhr habt erfahren, dass alle Kinder Rechte haben und diese
genauso wichtig sind wie die Rechte der Erwachsenen.

v lhr habt die Notwendigkeit verstanden, von klein auf kriti-
sches Denken zu Uiben, um Kenntnisse und Informationen
nicht vorgefertigt zu Gbernehmen, so wie sie von verschie-
denen Seiten aus verbreitet werden.

~ lhr habt euch an die Kommunikation mit anderen Leuten
gewohnt, ebenso wie ihr euch auch Interaktion mit ande-
ren wiinscht.

v Ihr habt mittlerweile gelernt, respektvoll und tolerant mit
euren Mitmenschen umzugehen, ohne dabei zu vergessen,
dass Chancengleichheit etwas Selbstverstandliches ist.

} DIE OKONOMISCHE DIMENSION DES BURGERS

, Wissen ist Macht!”
(Francis Bacon, englischer Philosoph und Wissenschaftler)

(WAS WOLLEN DIE SCHULER AUS DEN LEKTIONEN
ZUR WIRTSCHAFTLICH-FINANZIELLEN ERZIEHUNG
LERNEN?

* Warum ist es nétig, dass die Schiiler bereits im frithen
Kindesalter tiber wirtschaftliche und finanzielle Kennt-
nisse verfligen?

* Warum gehért die Wirtschaftlich-Finanzielle Erziehung zu
den Lehrfachern der 8. Klasse?

* Was ist ein wirtschaftlich-finanzielles Problem?

* Gibt es Sparmethoden? Welche sind das? Zu welchem
Zweck wird Geld gespart?

* Was bedeutet es, sich gut bewirtschaften zu kénnen?

* Woher kommt das Geld? Welche Geldformen gibt es in
der heutigen Gesellschaft?

* Was bedeutet es, Verbraucher, Hersteller, Unternehmer
zu sein?

\- Welche Rolle spielen die Banken im Leben der Menschen?j

WIR UBEN WIRTSCHAFTLICHES DENKEN

1. Denkt tber den Text weiter unten nach.
,Fir Geld kriegt man alles. Nein, das ist nicht wahr. Man
kann Essen kaufen, aber nicht Appetit. Arzneimittel,
aber nicht Gesundheit. Weiche Betten, aber keinen
Schlaf. Wissen, aber keine Weisheit. Glanz, aber nicht
Schénheit. Spals, aber nicht Freude. Bekannte, aber
nicht Freunde. Diener, aber keine Treue. Graue Haare,
aber nicht Ehre. Ruhige Tage, aber nicht Frieden. Die
Schale aller Dinge lasst sich kaufen, aber nicht der Kern.
Diesen kann man nicht fir Geld kaufen.”

(Arne Garborg, norwegischer Schriftsteller)

Verfasst einen Artikel (10-15 Zeilen) fir eine
Wirtschaftszeitung und begriindet eure Meinung zum
obigen Zitat. Zeigt dabei auch, was fiir eine Rolle
Geld in eurem Leben spielt.

2. Findet aus den Bildern weiter unten heraus, wel-
che wirtschaftlichen Tatigkeiten auf dem Lande
stattfinden. Zeichnet eine dhnliche Darstellung mit
Tatigkeiten, die fiir das Stadtleben typisch sind.

- b .

In ldndlichen Gemeinden finden spezifische wirtschaftliche
Tatigkeiten statt.



Alexandra und Andrei nehmen sich
vor, eine Liste zu erstellen

mit den im Fach Sozialkunde
erworbenen Kenntnissen aus

den Klassen 5 bis 8 und laden

auch euch ein, diese Ubung
gemeinsam mit ihnen zu machen.

v lhr habt verstanden, dass folgende Werte euch leiten soll-
ten: Entwicklung der kulturellen Identitdt, Akzeptanz und
Respekt gegeniiber der Vielfalt, Wertschatzung der Unter-
schiede, Gleichbehandlung der Menschen, Solidaritit
und Férderung der sozialen Einbeziehung, interkultureller
Dialog.

v Was ihr gelernt und getibt habt: demokratische Verhal-
tensweisen, Wege zur Teilnahme am gesellschaftlichen
Leben und zur Verteidigung eurer Rechte, wenn ihr meint,
dass diese missachtet werden. Nun wisst ihr, an welche
Institution ihr euch wenden kénnt, wenn ihr glaubt, dass
eure Rechte verletzt werden.

+ |hr habt gelernt, euch durch Projekte an der Erérterung
und Lésung von Problemen der Gemeinschaft zu beteili-
gen, ihr zeigt, dass es euch interessiert.

2. Was werdet ihr im Unterrichtsfach Wirtschaftlich-
Finanzielle Erziehung in der 8. Klasse lernen?

Das Fach Wirtschaftliche und Finanzielle Erziehung nimmt
sich vor, ein Leitfaden zu sein, der euch im Wirtschaftsleben
begleitet, als Teil des téglichen Lebens, dem wir als einfache
Burger begegnen.

A. Wirtschaft (Okonomie)

Der Begriff Okonomie kommt aus dem Griechischen und
setzt sich zusammen aus oikos, im Sinne von ,Haushalt, Wirt-
schaft” und nomos fur ,Leitung, Norm, Gesetz”. Mit anderen
Worten bezieht sich die Okonomie auf Regeln und Normen,
nach denen wir richtig haushalten. In der Gegenwart ist die
Okonomie eine Sozialwissenschaft, die menschliche Aktivi-
taten studiert, und zwar: Produktion, Handel, Konsum von
\_ Gutern und Dienstleistungen. )

Die Wirtschaft umfasst:

+ die zwischen den Menschen entstandenen Verbindungen,
um Guter und Dienstleistungen zu schaffen (Produktion);

v die Kontakte, die sich beim Warenaustausch durch Kaufen
und Verkaufen herausbilden (Handel);

v alle erforderlichen Verbindungen, um den Menschen ihre
Bedirfnisse zu decken (Konsum).

Meine Liste mit den frisch erworbenen Kenntnissen

im Bereich Sozialkunde (vervollstindige):

* Habe INFORMATIONEN erhalten ...,
* Habe an AKTIVITATEN teilgenommen ...
* HABE an Projekten TEILGENOMMEN ..........ccocccocvnniiniinne
* HABE Probleme GELOST ..........c.co........

* ICH HABE MICH GEFUHLT

3. lhr besucht einen Betrieb, der fiir seine Backwaren

sehr anerkannt ist. Erstellt eine Liste von Fragen
beziiglich der Fertigung und des Vertriebs der
Erzeugnisse.

Die Backwaren werden von vielen Verbrauchern bevorzugt.

. lhr seid fiir eine Woche im Ferienlager in einem Kurort
in den Bergen. Im Preis inbegriffen sind Transport,
Ubernachtung und drei Mahlzeiten am Tag, im
Gepack habt ihr die nétige Ausriistung dabei.

a) Tragt die untere Tabelle in eure Hefte ein und

vervollstandigt die dritte Spalte mit den Ausga-
ben von den 250 Lei Taschengeld.

Ich werde
Produkt/Titigkeit einkaufen
JA/NEIN

Freizeitaktivitaten im 40 Lei/Stunde

JAventura Parc”

Fruchtsaft 5 Lei/0,51
Stilles Wasser 3 Lei/0,51
Chips 10 Lei/Packung
Schokolade 5 Lei/Stuick
Kaugummi 5 Lei/Packung

Bedrucktes T-Shirt mit 75 Lei
deiner Lieblingsband

Souvenir 10 Lei
Schliisselanhanger

Souvenir 10 Lei
Magnetaufkleber

Kino 30 Lei/Eintrittskarte
Ausgegebener Betrag:
Restbetrag:

b) Vergleicht die Ergebnisse und begriindet eure
Option.



Alexandra und Andrei ver-
stehen, dass die zwischen-
menschlichen Beziehungen,
was Arbeit und wirtschaftliche
Tatigkeiten anbetrifft, stets in
einem 6konomischen Rahmen
stattfinden, der von verschie-
denen Faktoren abhéngt,

wie zum Beispiel:

v geografischen Gegebenheiten (es ist entscheidend, ob eine
Tatigkeit an der See oder in den Bergen stattfindet);

v Regelungen bezuglich méglicher wirtschaftlicher Tatigkeiten
und der Art und Weise, in der sie ablaufen;

v Institutionen (die sich mit der Anwendung der Wirtschafts-
gesetze und deren Einhaltung befassen);

v Sitten und Brduchen (es kann sich um traditionelle Erzeugnis-
se handeln, hergestellt nach alten Methoden, in geschiitzten
Gebieten);

v sozialen und kulturellen Beziehungen (verschiedene Eth-
nien kdnnen in Zusammenarbeit neue Produkte herstellen
und férdern).

Der Biirger handelt umso effizienter im Wirtschaftsleben,
je mehr er Uiber einige besondere Fahigkeiten verfiigt wie:

o
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B. FINANZIELL

Der Begriff finanziell” bezieht sich auf die wirtschaftliche
Tatigkeit, die mittels Geld und Geldumlauf geschieht.

i
‘* -

5. Bringe Pro- und Kontra-Argumente zu folgender

Aussage: ,Die Wirtschaftskunde studiert das
Verhalten des Menschen in Bezug auf seine
Vorhaben und die begrenzten Ressourcen, (ber
die er verfligt, sowie die Art und Weise, in der
der Mensch die Ressourcen verwaltet, um seine
Bediirfnisse zu decken.”

(http://www.dezvoltarea-carierei.com/media/files/
Bazele_economiei_-_de_la_teorie_la_comportament_
economic.pdf)

naturliche
DAS Besonderheiten
WIRTSCHAFTSUMFELD
institutionelle

LERNE
WIRTSCHAFTSKUNDE!

Wirtschaftlich-Finanzielle Erziehung ist sehr nitzlich.

Schliisselworter

® wirtschaftlich
® finanziell

Egal wovon wir sprechen, von
ihrer Arbeitsplatzsuche, der
Teilnahme am demokratischen
Leben, vom Beibehalten eines
gesunden Lebensstils, vom
Recht auf eine eigene Wohnung
oder von sozialen und kulturellen Ereignissen, die
jungen Leute missen so weit kommen, dass sie ihr
Leben in die eigenen Hdnde nehmen.



Der Begriff finanziell: 1. mit Bezug auf die Finanzen, den
Geldumlauf, die Kredite; 2. mit Bezug auf Spezialisten in
Geldangelegenheiten, 3. betreffend eine Person, die tber
Kapital verfigt; 4. mit Bezug auf den Beruf als Banker.

Also, die Wirtschafts- und Finanzpddagogik hat sich das Ver-
standnis der modernen Wirtschaft zum Ziel gesetzt, mit Pro-
duktion, Handel und Konsum und deren Verhaltnis zum Geld,
zum Bankwesen und den Nichtbanken. Das 21. Jahrhundert
ist ohne das Geld kaum denkbar. Die Wirtschaft ohne das
Geld ist auch nicht vorstellbar.

Die Schlussfolgerung von Alexandra, Andrei und ihren Kolle-
gen nach der Analyse zum Verstadndnis der Begriffe ist, dass
sie im Fach Wirtschaftlich-Finanzielle Erziehung lber Dinge/
Glter diskutieren werden aus ihren Wohnungen, aus der
Schule, die von Herstellern/Unternehmern produziert und
alle mit Geld gekauft bzw. verkauft wurden. Es wird die Rede
sein Uber die Dinge, die uns alle in die Einkaufs-Malls ziehen,
sowie Uber die Art und Weise, wie wir Geld sparen, vom Kin-
dergeld, oder aus Stipendien, um an einem Ereignis teilneh-
men zu kénnen, oder um neue Gadgets zu erwerben.

3. Wir bereiten uns fiir unsere
wirtschaftlich-finanzielle Eigenstandigkeit vor

Alexandra und Andrei werden bald 14 und einen Personalausweis
erhalten. Sie wissen bereits, dass sie Rechte haben, aber auch
Pflichten. Was bringt der Besitz des Personalausweises Neues
mit sich? Werden sie zuséatzliche Rechte haben? Werden sie
zusétzliche Pflichten haben?

Die Rechte und Pflichten der Birger beruhen auf Prinzipien
und Werten, in Verbindung mit ,der Herrschaft des Rechts”,
dem ,Rechtsstaat”, der Macht der Birger - alles Themen, die
bereits in der 7. Klasse in Staatsbiirgerkunde erértert und an-
gewendet wurden.

Aufgrund seiner burgerlichen Rechte hat jeder junge
Mensch den Wunsch, als selbststdndiges, unabhdngiges Indi-
viduum zu handeln.

Was bedeutet es, als Individuum selbststindig zu handeln?
In erster Linie bedeutet es, auf eigenen Beinen zu stehen! Das
bedeutet aber, sich dessen bewusst zu sein, damit im Einklang
mit den verfligbaren Informationen, aus eigener oder aus
Gruppenerfahrung, die besten Wege gefunden werden, um
als Individuum zu handeln. >

Wir engagieren uns im Leben der Gemeinschaft

PROJEKT. Schaut euch aufmerksam die Betriebe
aus eurem Ort an, findet je ein Symbol (Emoti-
con) fiir jede Art von Geschaftszweig (Produktion,
Handel, Dienstleistungen) und erstellt eine Wirt-
schaftskarte eurer Ortschaft. Stellt diese Karten vor
und vergleicht sie untereinander.

1. Welcher Geschiftszweig tberwiegt in eurem
Ort?

2. Welche Geschatszweige sind in eurem Ort nur
mangelhaft vertreten?

3. lhr habt den spezifischen Bedarf fiir eure Orts-
gemeinschaft erkannt. Gebt je ein Beispiel von
einem Geschaftsbereich, an dem ihr selbst in-
teressiert seid und an dem ihr euch beteiligen
mochtet, um an dessen geschaftlicher Entwick-
lung beizutragen.

Bei der Ausarbeitung des Projekts berticksich-
tigt den Stoff der 5., 6. und 7. Klasse im Fach
Sozialkunde.

- J

Die personliche Selbststandigkeit setzt wirtschaftliche
Eigenstandigkeit voraus. Diese ihrerseits setzt mini-
male Kenntnisse und Fahigkeiten im wirtschaftlich-fi-
nanziellen Bereich voraus. Aus dieser Perspektive ist
es von Bedeutung, dass du auftreten kannst als:

v kundiger Verbraucher, der seine Rechte und Pflich-

ten kennt;

+ ein Unternehmer, der seine Wahl treffen und auch

Risiken eingehen kann;

v jemand, der seine Bedurfnisse und finanziellen

Ressourcen kennt und seine Mittel rational einsetzt;
v jemand, der die Rolle des Geldes und der aktuellen

Zahlungsmoglichkeiten kennt;

v eine Person, die beziiglich der Finanz- und Bank-
institute informiert ist;

v ein Verbraucher, der sachkundig unter verschiede-
nen Bankangeboten auswahlt.

Daher also brauchen wir vor dem 14. Lebensjahr eine

wirtschaftlich-finanzielle Ausbildung. Diese wird euch

dabei helfen, eigenstindige Menschen zu sein, da ihr

euch auf die Kenntnisse und Fertigkeiten stiitzen kdnnt,

die ihr erworben habt durch Ubungen zum wirtschaft-

lichen Denken und Tatigkeiten zum Aneignen von

wirtschaftlichem Denken und Sparen.

Die wirtschaftlich-finanzielle Erziehung ist eine
Notwendigkeit unseres individuellen Alters, aber auch
eine Notwendigkeit, die von dem Alter unseres Plane-
ten bedingt wird, der kategorisch von uns fordert, den
Ubermaligen Konsum einzustellen, um damit beginnen
zu konnen, den Gedanken einer rationalen Produktion
und des rationalen Konsums zu fordern. Es geht dabei
um unsere Gegenwart und Zukunft, aber auch um die
unseres Planeten.



DER VERBRAUCHER

WAS WISSEN DIE SCHULER?
v Die Menschen haben Bedtirfnisse und den Wunsch, diese zu decken.
v Die Menschen verbrauchen verschiedene Gliter, um ihren Bedarf zu decken.
v Die Menschen sind Verbraucher und haben die Wahl zwischen
verschiedenen Anbietern.

v Die Verbraucher haben Rechte und geniefSen den Schutz von Gesetzen und
verschiedenen Institutionen.

e h

WAS WOLLEN DIE SCHULER WISSEN?

v Mit welchen Sachen/Giitern wir unseren Bedarf decken;

~" Nach welchen Kriterien die Verbraucher zwischen den Anbietern
auswdabhlen;

v’ Wie das Verhdiltnis Verbraucher/Anbieter und Hersteller/Vertrieb
funktioniert;

v Welche Gesetze und Institutionen den Verbraucher schiitzen.

: Was bedeutet ,Der Kunde ist Kénig"?

i Der Verbraucher von Giitern und Dienstleistungen

. Der kundige und verantwortliche Verbraucher

: Die Rechte und der Schutz des Verbrauchers

i PROJEKT: Reklamation wegen Nichteinhaltung der Verbraucherrechte
i Zusammenfassung/Wiederholung

i Bewertung

00 ~hWN=

Spezifische Kompetenzen: 1.1, 1.2, 1.3
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WAS BEDEUTET ,,DER KUNDE IST KONIG*”?

»Die erste Voraussetzung fiir den Erfolg im Geschdftsleben ist die korrekte Einschétzung
des Bedarfs der Verbraucher. Jeder Trrtum in diesem Sinne kommt den Hersteller teuer zu stehen.”

(Michel Didier, franzésischer Okonom, Autor des Werkes Die Okonomie-Spielregeln)

ANHALTSPUNKTEJFUR)
DIEJWIRTSCHAETLICH=FINANZIELLEJERZIEHUNG

Die Schtiler der 8. Klasse mégen Sport.
Ein FuBballfeld, ausgestattet mit allen
Einrichtungen (Umkleidekabinen,
Trainingsstéatten, entsprechende Bille,
Ausriistungen usw.), wiirde ihrem
Bewegungsdrang entgegenkommen
sowie Freizeitbeschédftigungen
anbieten, das Zusammensein und

der Zusammenhalt mit ihren Kollegen
wiirde steigen, sie wéren ein richtiges
Team. Die Verwirklichung eines solchen Projektes wiirde
allen Kollegen, Jungen wie Madchen, zusagen.

Verbraucher: ist jede Person, die Gliter und Dienstleistun-
gen erwirbt, kauft, die nicht mit ihrer beruflichen Tatigkeit
im Zusammenhang stehen, also von auerhalb der Tatigkeit
dieser Person oder ihrer Familie stammen.

Im wirtschaftlichen Sinne ist jeder Verbraucher bestrebt, sei-
nen Bedarf besser und mit moglichst wenig Geld zu decken.
Dafirr wird er auf Giter und Dienstleistungen zurtickgreifen,
die ihm von Nutzen sind.

Um auf das Beispiel zu Beginn der Lektion zurlickzukom-
men, die Einrichtung des FufSballplatzes ist nur deshalb sinnvoll,
weil die Schiiler ihn bendtigen. So ist es mit jedem Produkt, das
es dann gibt, wenn eine Nachfrage danach besteht. Wenn die
Menschen an einer Dienstleistung interessiert sind, wird sich
ein Anbieter dafiir finden lassen. Der Sinn der wirtschaftlichen
Tatigkeit besteht darin, den Verbrauch zu befriedigen, Verbrau-
cher werden somit zu Kunden. So wird eine enge Beziehung
geschaffen zwischen Herstellern und Dienstleistern einerseits
und den Verbrauchern andererseits. Die einen stehen fiir das
Angebot da, die anderen fir die Nachfrage.

Wenn es keine Nachfrage gibt (also nichts benotigt wird,
keiner was kaufen will), gibt es auch kein Angebot, weil nur
Produktion an sich keinen Sinn ergibt. Das ist die Handlungsweise,
mit der die Verbraucher diktieren, wie viel und was erzeugt
werden soll. Von hier stammt der Ausdruck ,Der Kunde ist K6-
nig”. In diesem Sinne gibt er der Produktion die Richtung vor.

WIR UBEN WIRTSCHAFTLICHES DENKEN

1. Hangt das obige Motto mit der Beziehung Her-
steller-Verbraucher zusammen? Beschreibt dieses
Verhaltnis, indem ihr einen kurzen Text erarbeitet,
ausgehend von der Behauptung von Michel Didier.

2. Gebt drei Beispiele von Giitern, deren Herstellung
keinen Sinn ergibt, weil die Kaufer daftr fehlen.

3. Nennt ein Produkt, das ihr benétigt, das aber nir-
gendwo angeboten wird, also nicht gekauft werden
kann. Findet eine mogliche Erklarung dafiir, dass es
nicht hergestellt und im Handel nicht angeboten
wird.

4. Der Verbrauch mancher Giiter hdangt vom Einkom-
men potentieller Kaufer ab. So ist, zum Beispiel, das
Produkt x nur Verbrauchern zuganglich, die tiber ein
hohes Einkommen verfiigen und unzugénglich fiir
Personen mit mittlerem oder niedrigem Einkommen.

5. Notiert in euer Heft und verseht mit dem passen-
den Symbol die Giiter/Dienstleistungen, die eurer
Ansicht nach zuganglich/unzuganglich sind fir
eine Familie mit zwei Kindern in eurem Alter, de-
ren Monatseinkommen ungeféhr 6.000 Lei betragt.

Historischer Schulatlas 0
Waschmaschine

Volkstanzgruppe fiir die beiden Kinder, kostenlos,
da im Rahmen der Schule

ZweckmafRiges Schuhwerk fir alle Familienmitglieder
Smartphone, topaktuell und besttickt mit Edelsteinen
Wi-Fi-Abo fur die Wohnung

Versorgungsausgaben (Gas, Strom, Abwasser usw.)
Pkw Dacia Logan

Klavierunterricht bei einer Beriihmtheit aus der Welt 8
der klassischen Musik

Ferien fur die ganze Familie auf einer exotischen Insel
4 Eintrittskarten fur Kino oder Theater, einmal im Monat

Reinigungsmittel

Lebensmittel fiir einen angemessenen Lebensstandard




(WIRISOULENJUBERLEGEN]

Zu diesem Zeitpunkt der
Ausflihrungen fragen sich manche
Schiiler, ob nicht etwa auch die
Hersteller den Verbrauch steuern und
beeinflussen. Wiirde der Hersteller
nicht ein neues Muster eines
Mobiltelefons auf den Markt bringen
und dafiir Werbung machen, wiirden
wir uns dann mit unserem alten Mobiltelefon begniigen?

Es stimmt, dass es Autos, Smartphones, Smart-TVs, PCs und
Dienstleistungen wie das Internet, ohne die wir uns heute
unser Leben kaum vorstellen kénnen, vor 15-20 Jahren so
nicht gegeben hat, aber das hat unsere Eltern und GroReltern
nicht daran gehindert, ein gutes Leben zu fiihren. Auf diese
Weise ist die Produktion von Waren und Dienstleistungen
selbst in der Lage, Bedurfnisse zu schaffen.

Folglich sind es nicht nur die Verbraucher, die die Her-
steller beeinflussen, sondern auch diese schaffen ihrerseits
potentielle Kdufer und Verbraucher dank der neuartigen Tech-
nologie, der Gadgets und der manchmal aggressiven Werbung
fur solche Produkte.

Das Zeitalter der digitalen Globalisierung, in dem wir
leben, bringt einen neuen Verbrauchertypus hervor, namlich
den Online-K&ufer. Sein Bedarf kann gedeckt werden durch
ein raumlich nicht begrenztes Angebot, da er im Internet Zu-
gang zu den Webseiten hat, die ihn interessieren.

Erste Voraussetzung ist das Interesse, dann erfolgt ,die
Suche”, die fiir jeden Nutzer moglich ist, der Uber ein Smart-
phone oder einen entsprechenden PC verfligt, womit er bei
Anbietern aus aller Welt einkaufen kann. Sicherlich kénnt
auch ihr euch auf solchen Seiten einloggen.

Der Online-Verbraucher kann sich tber die Qualitdt der
Glter informieren, an denen er interessiert ist, selbst auf Ent-
fernungen von hunderten oder gar tausenden Kilometern. Er
istin der Lage, Preise zu vergleichen oder kann die Zufrieden-
heit anderer Kaufer mit einer bestimmten Ware feststellen,
z. B. indem er die Reviews liest.
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Online-Einkéufe
sind weit verbreitet

Learning by doing

1. ROLLENSPIEL. Ist ,der Verbraucher Kénig” oder
ist er es nicht?

+/ Bestimmt ein Team von Drehbuchautoren, das
den Text fiir das Rollenspiel schreibt. Diese hal-
ten eine Situation fest, in der die Verbraucher
ihren Bedarf durchsetzen: Was und wie viel sie
einkaufen mochten, wie die Qualitat der Pro-
dukte sein soll.

« Verteilt die Rollen: die Kiufer (deren Anzahl
von den Drehbuchautoren bestimmt wird) und
der Hersteller.

v/ Setzt den Zeitplan fiir das individuelle Einstu-
dieren der Rollen fiir jeden Darsteller fest.

v/ Bestimmt gemeinsam das Rollendiagramm fur
die Vorstellung.

An der Auffiihrung des Stiickes nehmen auch die
anderen Schiiler mit Bewertungsbogen teil. Nach
der Auffiihrung folgt eine Debatte zu dem Thema
,Der Kunde ist Kénig — Pro und Kontra”.

®
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»,Der Kunde ist
Kénig” — eine
Formel, die heute
noch aktuell ist.

penn

DER KUNDE IST KONIG

2. Erstellt auch ihr ein Bild (Foto, Zeichnung, Ge-
maélde), das den Ausdruck ,Der Kunde ist Konig”
sinnbildlich darstellen soll. Organisiert eine klei-
ne Ausstellung mit dem Titel ,Der Kunde ist Ko-
nig — wie wir das sehen”, wo ihr die Ergebnisse

Wir wollen mehr wissen

eurer Arbeit prasentieren sollt. )

-

,In der Rezession ist der Kunde Kénig” ist der
Titel eines Artikels aus dem Time-Magazin, wo
dartiber berichtet wird, wie der Kunde in Zeiten
der Handelskrise tatsdchlich Kénig geworden ist.
Die Autorin stellt humorvoll fest, dass sie sich ihrer
,Macht” als Verbraucher nicht bewusst war, bevor
sie zum Friseur gegangen ist und dort, neben der
Ublichen Gratistasse Kaffee, auch noch eine kos-

tenlose Nagelbehandlung erhalten hat.
(https://revistaprogresiv.ro/)

- J




@
‘f?y DER VERBRAUCHER VON GUTERN
JSkJ:J UND DIENSTLEISTUNGEN

‘ ,Sei der Verbraucher deines eigenen Produkts! Verbessere es nach deinen eigenen “Wiinschen
aber mach dir nichts vor, indem du glaubst, blof3 der Nutzer des Produkts zu sein.”

ANHALTSPUNKTEJFUR]
DIEJWIRTSCHAETLICHSFINANZIELUEJERZIEHUNG)

(WIRISOUUENJUBERLEGEN]

Alexandra und Andrei wollen
herausfinden, mit welchen Glitern
die Verbraucher ihre Bedlirfnisse
befriedigen. Welche Besonderheiten
haben die Produkte? Wodurch
unterscheiden sie sich voneinander?

Um ihre verschiedenen Bediirfnisse zu befriedigen, kaufen und
nutzen die Verbraucher Giiter und verwenden Dienstleistungen.
Wie unterscheiden wir Giiter und Dienstleistungen?

e Giiter sind Dinge, die eine konkrete, materielle Form ha-
ben, zum Beispiel: Hefte, Sifte, Schreibtische und alle an-
deren Dinge, die uns umgeben, in unseren Wohnungen,
in der Schule usw.

e Dienstleistungen besitzen keine konkrete, materielle
Form, sie sind nicht greifbar, es sind nitzliche Tatigkei-
ten, die einen Bedarf decken, zum Beispiel: Transport,
Telekommunikation, Werbung, d&rztliche Versorgung,
Beauty-Salons usw.

Alexandra und Andrei stellen fest,

dass die Dinge, mit deren Hilfe wir
unseren Bedarf durch Konsum decken,
unterschiedlich sind. Nicht alle erhalten
= wir auf die gleiche Art und Weise. Einige
bekommen wir ohne jede Anstrengung,

sie werden uns kostenlos von der Natur angeboten: das
Wasser der Fliisse, Gebirgs- oder Seeluft, fiir andere muissen
wir bezahlen: Telefon, Notebooks, Blicher, Bekleidung usw.

Auch die Wirtschaftswissenschaftler erkennen diesen Unter-
schied und erklaren ihn durch einen variierten Zugang zu
den Gutern.

* Glter, bei denen der Zugang uneingeschrankt ist und
die fast nach Wunsch verbraucht werden konnen, nennt
man freie Gliter (Gebirgs- und Seeluft fur die Ortsansas-
sigen).

* Glter, die eine Anstrengung voraussetzen und das Er-
gebnis einer wirtschaftlichen Tatigkeit sind, werden wirt-
schaftliche Giiter genannt (Biicher, Telefone, Schutzmas-
ken gegen Viren und Allergene, Kleidungsstiicke usw.).

Learning by doing

(Evan Williams, kanadischer Schauspieler und Musiker)

WIR UBEN WIRTSCHAFTLICHES DENKEN

1. Bestimmt anhand der Abbildungen, welche dieser

Produkte und Dienstleistungen von Imkern ange-
boten werden.

PROJEKT. Fihrt in eurem Ort eine Dokumentati-
onstatigkeit tiber vorhandene Betriebe und deren
Aktivitaten durch. Tragt dann die Ergebisse in eure
Hefte ein und vervollstandigt die untere Tabelle.

Name des Name des

Betriebes Vi Betriebes

Tatigkeit

a) Seid ihr als Verbraucher zufrieden mit dem
Angebot an Gitern und Dienstleistungen auf
lokaler Ebene? Warum?

b) Ein ausldndischer Kapitalanleger will in die
wirtschaftliche Entwicklung eures Ortes in-
vestieren und erkundigt sich lber eure Be-
dirfnisse als zukiinftige Verbraucher. Welchen
Wirtschaftszweig wiirdet ihr ihm empfehlen?
Begriindet eure Entscheidung.
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